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STRATEGIEN

für die farbig-kreative Wandgestal-
tung heißt „Composition“. Unter dem
Motto „Die Farben der Designer" bie-
tet Alpina Verbrauchern drei Farbsets
fertig abgetönter Wandfarben. Je nach
Wunsch gestalteten sie ihre Wohnräu-
me unifarben oder komponieren ein
Zusammenspiel der Farben. 

Die von den neuesten Trends in-
spirierten Farbsets hat das Farb-De-
signstudio des Unternehmens entwi-
ckelt. Das Experten-Team besteht aus
Architekten, Innenarchitekten, Farb-
designern und Malermeistern. Sie ent-
wickeln nicht nur Produkt- und Farb-
kollektionen, sondern kreieren kom-
plette Wohnwelten für die Kunden.
„Wir möchten zeigen, wie Wohnwel-
ten aussehen könnten. Das ist die Zu-
kunft des Farbenmarktes“, meint Peter
Stechmann. Überdies hat der Farben-
hersteller das Projekt Alpina Trend
aufgelegt. Es soll Ausblicke in die na-
he Zukunft des Wand-Designs gewäh-
ren und die Kompetenz des Unterneh-
mens in diesem Bereich unterstrei-
chen. Die Farb-Trends definiert Alpi-
na in Kooperation mit der Hochschule
für Angewandte Wissenschaft und
Kunst in Hildesheim. 

Neu ist auch die Linie „Alpina Pro-
fi“. Sie wurde für die wachsende Ziel-
gruppe der handwerklich orientieren
Verarbeiter ohne eigene Werkstatt ent-
wickelt. Was den Preis und die Quali-
tät betrifft, liegt Alpina Profi zwischen
dem Angebot der Fachgroßhändler
und dem der Baumärkte. 

Wellness? Bio? Auch im Farben-
markt ist gesundes Wohnen ein The-
ma. Das gesundheits- und umweltori-
entierte Produkt „Sensan“ ist frei von
Konservierungs- und Lösemitteln und
gemäß TÜV-Zertifikat auch für Aller-
giker geeignet. Auch für die Markt-

neuheit AirClean, einer klimaaktiven
Innenfarbe, die wissenschaftlich be-
stätigt Schadstoffe in der Raumluft ab-
baut, sieht Peter Stechmann noch Po-
tenziale. Um das Thema gesundes
Wohnen weiter voranzutreiben, haben
sich drei Markenartikler zu einer Ko-
operation zusammengeschlossen: Al-
pina, Henkel (Tapetenkleister) und Er-
furt (Raufasertapeten) planen im Au-
gust eine gemeinsame Promotion-Ak-
tion in Baumärkten. Sie erlaubt dem
Einzelhandel die Präsentation eines
gesamten Angebots zum Thema ge-
sundes Wohnen. Martina Noltemeier
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